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JUZ OD 2009 ROKU TRENERZY MINI - BIBLIOTEKA SALA SZKOLENIOWA
SZKOLIMY Z ZAKRESU Z SUKCESAMI EVENTOWA W SAMYM CENTRUM
ORGANIZACQ)I W BRANZY EVENTOWE] DO DYSPOZYCJI WARSZAWY
WYDARZEN UCZESTNIKOW ZURAWIA 22

EIMTIG

EVENT MANAGER TRAINING GROUP

o . Manager
2. artystyczny

praca z artystami,

planowanie promaogji i
tras koncertowych

GWARANTUJEMY:

Mate grupy od 4 do 16 oséb, pozwalajgce na wykonywanie ¢wiczen, warsztatéw i prowadzenie dyskusji
Przerwy kawowe i lunch

Materiaty szkoleniowe i piSmiennicze

Trenerdw z wieloletnim doswiadczeniem w branzy

Certyfikat ukonczenia kursu - w wersji polskiej i angielskiej

S N SN

Kameralng atmosfere w sali z mini-bibliotekg eventowa!
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Manager artystyczny

Co zyskasz?
¥ Dowiesz sie jak wyglada praca managera artystycznego

v Poznasz podstawy wiedzy o prawie autorskim i prawach pokrewnych

<

Zdobedziesz praktyczng wiedze o budowaniu i zarzgdzaniu wizerunkiem

<

Zyskasz umiejetnosc pracy z artystami oraz planowania promodji, tras koncertowych i wydawnictw

<

Poznasz zasady wspotpracy z réznymi kontrahentami, w tym z agencjami eventowymi

Dla kogo?
v Dla 0séb chcgcych rozpoczgc prace w impresariatach, managementach i firmach fonograficznych
v Dla marzacych o wiasnej firmie - agendji artystyczne]

v Dla oséb wspotpracujacych z artystami lub impresariatami podczas eventow, chcgcych tworzy¢ udane kontakty
biznesowe
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(09:00 - 17:00)

1. Manager artystéw

1.1. Warsztat: Czym sie zajmuje manager artystow?

1.2. Rodzaje artystow i charakterystyka ich pracy - muzyk, aktor, konferansjer
1.3. Praca managera artystycznego - blaski i cienie

1.4. Rodzaje managementu artystycznego

1.5. Zakres obowigzkdéw managerdéw artystycznych

1.6. Cechy osobowosci idealnego managera

2. Aspekty prawne

2.1. Jak powinna wyglada¢ dobra umowa koncertowa i wydawnicza?

2.2. Na co zwrdci¢ uwage podpisujgc umowe z agencjg eventowg?

2.3. Negocjacje umow - trudna sztuka kompromisu

2.4. Prawo w pracy managera - prawa autorskie, prawa pokrewne, prawa do wizerunku
2.5. Warsztat: Praca nad draftem umowy od klienta — szukanie niebezpiecznych zapisow

3. Budowanie wizerunku artysty

3.1. Wizerunek artysty — czym jest i jak go budowac?

3.2. Kreta droga - zmiana wizerunku artysty

3.3. Media a wizerunek - co robi¢, by media nam stuzyty, a nie szkodzity?
3.4. Jaki jest wptyw wizerunku na wspoétprace z agencjami eventowymi?
3.5. Warsztat: Praca nad budowg lub zmiang wizerunku artysty

4. Reklama i akcje spoteczne a wizerunek artysty

4.1. Jakie sg sposoby komercyjnego wykorzystania wizerunku artysty?

4.2, Jakie sg sposoby niekomercyjnego wykorzystania wizerunku artysty?

4.3. Plusy i minusy uczestniczenia w komercyjnych i niekomercyjnych kampaniach
4.4. Dylematy managera i artysty - finanse vs wizerunek

5. Media - miejsce promocji, miejsce sprzedazy, miejsce porazek
5.1. Kto jest odbiorcg naszego artysty — grupy docelowe i ich specyfika
5.2. Brukowce - walczy¢ czy ignorowac?

5.3. Internet - wylegarnia piratoéw czy nadzieja sprzedazy?

5.4. Jak znalez¢ w mediach miejsce do promocji artysty?

6. Wspoétpraca z kontrahentami
6.1. Jak rozmawiac¢ z wytwdrnig fonograficzng?

TEL. (+48)22 3080011

6.2. Praca z agencjami eventowymi, urzedami miast, klientami korporacyjnymi - umowy, ZAIKS, stawki wynagrodzen
6.3. Agencje reklamowe — tworzenie kampanii reklamowych z wykorzystaniem wizerunku artysty
6.4. Agencje koncertowe - jak sprawi¢, aby pamietano o naszym artyscie w planowaniu festiwali z udziatem

miedzynarodowych gwiazd?

7. Realizacja koncertu

7.1. Zadania managera podczas realizacji koncertu

7.2. Artysta i zespot — podzielnos¢ uwagi

7.3. Efekt WOW na koncercie - dzwiek, swiatto i multimedia

7.4. Trasa koncertowa - road manager - ojciec, niania i zandarm
7.5. Artysta na evencie - gwiazda wieczoru czy dodatek do imprezy?
7.6. Bezpieczenstwo artysty podczas koncertu
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8. Na backstage'u eventowym

8.1. Specyfika rideréw technicznych

8.2. Ridery hotelowe i garderobiane

8.3. Czego wymagac, a na co przymknagc¢ oko?

8.4. Granica pomiedzy wymaganiami a fanaberiami - czego mozemy oczekiwac od organizatorow wydarzen?
8.5. Analiza sytuacji kryzysowych na eventach

9. Plyta - od kompozycji do masteringu

9.1. Rodzaje twdrczosci muzycznej - Pop, komercja, nisza, off, alternatywa
9.2. ZAIKS i Publishing - prawa autoréw muzyki i tekstow

9.3. Praca w studio - aranzacje, produkcja muzyczna, sesje nagraniowe
9.4. Fanaberia czy dziatanie prosprzedazowe - featuring

9.5. Postprodukcja - mix, mastering

9.6. Warsztat: Tworzenie harmonogramu powstawania ptyty

10. Partnerzy - po co logo na ptytach i plakatach?

10.1. Sponsoring muzyki - specyfika i zatozenia

10.2. Patronaty medialne — wspotpraca z mediami

10.3. Rozliczenia barterowe

10.4. Warsztat: Okreslanie Swiadczen dla sponsoréw i partneréw medialnych

1. Plyta - od masteringu do sklepowych pétek

11.1. Elementy sktadowe planu promocji

11.2. Artwork podczas pracy nad ptytg - wspotpraca z fotografem i grafikiem
11.3. Strategie sprzedazy i dystrybucji ptyt muzycznych

11.4. Warsztat: Tworzenie planu promocyjnego ptyty
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EM
TG

Kontakt

Event Manager Training Group
Ul. Zurawia 22, 00-515 Warszawa
Szkolenia otwarte - zapisy i informacje:
Tel. (+48)22 308 00 11, Mail: biuro@emtg.pl, Strona: www.emtg.pl
Szkolenia zamkniete:
Tel. (+48)698 682 267, Mail: dorota.r@emtg.pl

\{# www.facebook.com/szkoleniaEMTG

TEL. (+48)22 3080011
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