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JUZ OD 2009 ROKU TRENERZY MINI - BIBLIOTEKA SALA SZKOLENIOWA
SZKOLIMY Z ZAKRESU Z SUKCESAMI EVENTOWA W SAMYM CENTRUM
ORGANIZAC)I W BRANZY EVENTOWE] DO DYSPOZYC! WARSZAWY
WYDARZEN UCZESTNIKOW ZURAWIA 22

EIMTIG

EVENT MANAGER TRAINING GROUP

Event marketing
w strategii firmy
oraz skuteczna
komunikacja

Q; \\ wydarzenh

narzedzia do osiggniecia
sukcesu o szerokim zasiegu

GWARANTUJEMY:

Mate grupy od 4 do 16 oséb, pozwalajgce na wykonywanie ¢wiczen, warsztatéw i prowadzenie dyskusji
Przerwy kawowe i lunch

Materiaty szkoleniowe i piSmiennicze

Trenerdw z wieloletnim doswiadczeniem w branzy

Certyfikat ukonczenia kursu - w wersji polskiej i angielskiej

N NP

Kameralng atmosfere w sali z mini-bibliotekg eventowa!


http://WWW.EMTG.PL

WWW.EMTG.PL TEL. (+48)22 3080011

Event marketing w strategii firmy oraz skuteczna
komunikacja wydarzen - narzedzia do osiggniecia
sukcesu o szerokim zasiegu

Co zyskasz?
v Nauczysz sie jak tworzy¢ i wykorzystywac eventy w strategii marketingowej firmy

Dowiesz sie jak osiggnac zatozone cele marketingowe

v

v Nauczysz sie budowania bliskosci klienta z markg firmy

v Dowiesz sie jak skutecznie wypromowac swoje wydarzenie
v

Zyskasz umiejetnos¢ wykorzystywania potencjatu event marketingu

Dla kogo?
v Dla 0séb chcgcych rozwijac swoje umiejetnosci eventowe

v Dla oséb, ktére chcg wypromowac organizowane wydarzenie

<

Dla pracownikéw zajmujacych sie w firmie marketingiem i komunikacjg marki

<

Dla pracownikéw agencji eventowych chcgcych tworzy¢ koncepcje eventdw spoéjne ze strategia klienta

<«

Dla 0s6b chcacych rozszerzy¢ swojg wiedze o najnowsze narzedzia marketingowe
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Program

(09:00 - 17:00)

1. Czym jest strategia marketingowa firmy i dlaczego tak wazne jest wczesne ustalenie listy narzedzi
wyznaczonych do jej realizacji?

1.1. Rézne definicje strategii marketingowej - wprowadzenie i dyskusja

1.2. Czynniki wptywajgce na okreslenie i realizacje zatozonej strategii

1.3. Planowanie i zarzadzanie strategiczne, jako ciggly proces obserwacji otoczenia i zasobdw wewnetrznych,
prowadzacy do osiggania zatozonych celow

1.4. Zagrozenia wynikajace z dgzenia do osiggniecia celu bez wyznaczonej wcze$niej strategii marketingowe;

2. Event marketing w strategii marketingowej firmy - budowanie bliskosci z marka, dostarczenie
unikalnego doswiadczenia marki (brand experience)

2.1. Procesy tworzenia, rozwijania i zarzgdzania marka - wprowadzenie i dyskusja

2.2. Brand experience - zbidr spostrzezen, emocji oraz reakcji konsumentow, ktdrzy mieli z kontakt z marka
2.3. Poznanie, doswiadczanie, pojawiajgce sie uczucia i emocje - mapa wspomnien na temat marki

2.4. Brand experience oczami marketera, dostawcow/partneréw/posrednikéw i konsumentdw - koniecznos¢
spojrzenia na marke z réznych perspektyw

2.5. Case study: Desperados

2.6. Case study: Sokotéw

3. Narzedzia komunikacji offline i online

3.1. Eventy

3.2. Ambient

3.3. Media offline i online

3.4. Social media

3.5. Digital

3.6. Influencer marketing

3.7. Omnichannel - spdjne i zintegrowane kampanie bedace odpowiedzig na potrzeby dzisiejszego konsumenta

4. Jak z matego eventu zrobi¢ wydarzenie o szerokim zasiegu - skuteczna promocja eventu
4.1. Ustalenie catkowitego budzetu przeznaczonego na organizacje i promocje eventu

4.2. Planowanie - od czego i kiedy zaczg¢ dziatania?

4.3. Okreslenie grupy docelowej i wybdr drég dotarcia

4.4. Opracowanie listy narzedzi do realizacji zatozonego celu

4.5. Realizacja krok po kroku - kosztorys, scenariusz, manual, forma raportowania itp.

4.6. Case study: Desperados

5. Live streaming 360, crowd streaming - wykorzystanie nowych mozliwosci w event marketingu

5.1. Specyfikacja narzedzi (co to jest, jak uzywa¢, dostepne zrédta, wymogi techniczne, zagrozenia)

5.2. Planowanie i dobieranie tresci — wskazowki zwigzane z tworzeniem réznego rodzaju tresci wideo

5.3. Eventy, akcje promocyjne, personal branding, Q&A, webinaria - przyktady wykorzystania nowych mozliwosci w
event marketingu i nie tylko

5.4. Zalety Real Time Video Marketingu oraz ewentualne zagrozenia

5.5. Case study: EB

6. Planowanie i budowa platformy komunikacji oraz integracja dziatan

6.1. Czym jest platforma komunikadji? - wprowadzenie i dyskusja

6.2. Rola platformy komunikadji w organizowanych wydarzeniach

6.3. Formy skfadajgce sie na platforme komunikacji - potencjalne drogi dotarcia do konsumenta
6.4. Jak odpowiednio dobierac elementy platformy komunikagji?
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6.5. Zaplanowanie dziatan, rozdzielenie rdl, opracowanie manuala kryzysowego
6.6. Integracja dziatan realizowanych w ramach wydarzenia u jednego dostawcy - zalety i zagrozenia
6.7. Case study: Orlen

7. Ciekawe i skuteczne potaczenia narzedzi marketingowych

7.1. Przyktady realizacji eventowych, w ktérych platforma komunikacji stanowita o sukcesie wydarzenia
7.2. Rodzaje wydarzen, w ktérych komunikacja nie odgrywa istotnej roli

7.3. Kampanie spoteczne - rola, rodzaje, projektowanie, metodyka, wdrazanie, tgczenie z réznego rodzaju
wydarzeniami, okreslanie form komunikacji, mierzenie efektywnosci

8. Warsztaty praktyczne w podgrupach i prezentacje prac
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EM
TG

Kontakt

Event Manager Training Group
Ul. Zurawia 22, 00-515 Warszawa
Szkolenia otwarte - zapisy i informacje:
Tel. (+48)22 308 00 11, Mail: biuro@emtg.pl, Strona: www.emtg.pl
Szkolenia zamkniete:
Tel. (+48)698 682 267, Mail: dorota.r@emtg.pl

\{# www.facebook.com/szkoleniaEMTG

TEL. (+48)22 3080011
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